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الدورة الثالثة عشر للأيام الدولية للتسويق
جامعة القاضي عياض
المدرسة الوطنية للتجارة والتسيير، مراكش

المغرب،مراكش، من 20 إلى 25 فبراير 2017
دعوة للمشاركة
مختبر الأبحاثL-QUALIMAT
(مختبر الأبحاث لدراسة الجودة،والتسويق،وتدبير الشركاتالصغرىوالمتوسطة، ونقل التكنولوجيا)
مسؤول التظاهرة:
الأستاذ محمد بن موسى 
الهاتف: 828 173 661 00212
البريد الإلكتروني: jim.marrakech.2017@gmail.com
تتعدد التعاريف المتعلقة بالجهة، لكن التعريف الأكثر تداولا هو أن الجهة عبارة عن وحدة ترابية متجانسة ومتسقة جغرافيا،ثقافيا، واقتصاديا واجتماعيا، والهدف من خلق هذه الوحدة الترابية هو التآزر والتنسيق والتعاون بين الجهات الفاعلة محليا. وبالتالي تعزيز التنمية المستدامة على المدى البعيد.
من هنا تأتي أهمية التسويق من أجل خدمة هذا المجال الترابي وتثمين إيجابياته. ليصبح ذو أهمية قصوى (بانكو1999), لأن رؤساء الجهات يجب أن يأخذوا بعين الاعتبار مسألة البعد الاقتصادي داخل الجهة لمكافحة البطالة وتثبيت الساكنة مجاليا (تفادي الهجرة ).
لكن مسألة انخراط الباحثين في التسويق من أجل تكييف تقنيات التسويق الحديث تعتبر ظاهرة جديدة. حيث يذهب الباحث الكبير كوتلر في مجال التسويق لتوسيع مفهوم التسويق القديم ليشمل السياسة والتراب ( كوتلر, لوفي 1969-1972) هذه الرؤية مقبولة عموما في الأدبيات (فيكل 1974 , كرهام 1993) رغم كل الانتقادات التي وجهت له, على اعتبار أن التسويق بمفهومه الأصلي لا يمكن تكييفه على هذه المجالات ( لينياك ومبيسي 1979, لوك,1969, برتل, 1974, توكر, 1970).
I. الإطار العام للتظاهرة: تحديد المفاهيم الأساسية:
1. المشروع الترابي كسيرورة استراتيجية:
يمكننا اعتبار المشروع الترابي كإطار مرجعي من أجل تطوير البحوث الجديدة وتقييم المشاريع المنشأة (مع التقييم الدائم للمشاريع فيما بعد).
في هذا الإطار تأتي الحكامة الجيدة من أجل التنسيق بين جميع القطاعات للوصول لتنمية مستدامة، شاملو وواعدة.
كما أن هيكلة مشروع ترابي، تعتمد إلى حد كبير على الوقت والدينامية المصاحبة للتفكير المشترك بين الجماعات المحلية والفاعلين السوسيو اقتصاديين في المجال.
في معظم المجالات تكون الاستراتيجية المشتركة والاستثمار في مجال معين الية للتطوير، والتعبئة حول العمل الجماعي المتماسك.
2. تحليل التموقع الاقتصادي للمجال:
إن تنفيذ أي استراتيجية ينطوي على ضرورة التنظيم الجهوي، وذلك لتنفيذ ممارسات التسويق الترابي، استعانة بالقدرات والمؤهلات من أجل حصد نتائج مرضية من حيث الأهداف المتوخاة.
لكن للوصول إلى ذلك لابد من الأخذ بعين الاعتبار السياق والمحيط، اضافة إلى المبادرة التي يأخذها الفاعلون في المجال.
أولا، يجب على الفاعل أن يشخص السياق (المؤسساتي،الاجتماعي، الديموغرافي والجغرافي) الذي يعمل فيه، لأنه في بعض الأحيان يتقاسم خصائص لا تقل أهمية من سابقاتها تتمثل أساسا (فيما هو سياحي، تنموي اجتماعي، واقتصادي...الخ).
وفي هذا الصدد فإن اشكالية الكفاءة والأهلية لهذه المهمة المنوطة اليوم بالفاعل داخل الجهة تبقى قائمة على جميع المستويات... ناهيك عن مدى أهلية الفاعل في تولي زمام المبادرة.
كما لا ننسى قوة تأثير الأطراف المعنية في استراتيجيات التسويق الترابي، على اعتبار أن أي استراتيجية تضم مجموعة من المتدخلين في إطار الديموقراطية التشاركية، وهذه المرحلة تكون أصعب من المراحل لأن المصالح تختلف والخلفيات لكل فاعل تؤثر في القرار الذي سيؤخذ بشأن الاستراتيجية المراد إنشاءها في مجال معين (لفاي، 2001)، كل هذه العراقيل يجب أن تؤخذ بعين الاعتبار.
3. الجامعة، فاعل في التنمية المستدامة:
تلعب الجامعات دورا مهما منذ سنوات في مسلسل التنمية المستدامة عن طريق إدماج جميع الفاعلين الاقتصاديين والاجتماعيين (خاصة فيما يتعلق ب: احترام التنوع الطبقي، وتحسين شروط العمل، والاهتمام بالجانب السياسي،الثقافي)، والبيئي.
كما أن الجامعات تساهم أيضا في تحسيس الفاعلين بجميع الجهات، برهانات التنمية المستدامة، بحيث تقترح الجامعة تكوينات متخصصة موجهة لمثل هذه المحاور:
*الحكامة التشاركية، السياسة الاجتماعية، التدبير البيئي.
ومن ناحية أخرى، فالجامعات تضم مجموعة من مختبرات الأبحاث من أجل العمل على مشاريع بحثية لها علاقة بالتنمية المستدامة. وتختلف الجامعات من حيث التزامها في مجال التنمية المستدامة داخل مجالها الترابي، وتعمل بالتعاون مع الفاعلين المحليين فيما يلي:
· التفكير في الوسائل السياسية، الادارية والمالية الضرورية من أجل تفعيل شامل للتنمية المستدامة في مؤسسات التعليم العلي.  
· تأكيد اليات الحكامة للوصول لتنمية مستدامة، بمعنى اخر، اشراك جميع الأطراف المعنية من اساتذة وطلبة، بحيث يلعبون دورا مهما باعتبارهم أحد مكونات المجال الترابي المعني.
· مناقشة مواضيع جديدة كالحكامة باعتبارها دعامة أساسية للتنمية المستدامة، إضافة إلى المسؤولية الاجتماعية للشركات (الشركة المواطنة) داخل المجال الترابي. 
4. العلامة الترابية
في بداية السبعينات، عرف مجال الأبحاث في الصورة الدهنية للتراب، بصفة عامة، للمدن، والوجهات تطورا ملحوظا. كراسيون (1979) يعرف الصورة الدهنية "كمجموعة معتقدات، افكار، وانطباعات الشخص على وجهة معينة" (ص 18)
تتميز الصورة الدهنية بكونها تبسيطية، لأشخاص لمنتوجات ولطريقة عيش، كونها لا تمثل حقائق وانما تمثلات اشخاص لم يسبق لهم زيارة المجال. فالارتباطات الدهنية للتراب (المدينة، البلد، المنطقة)، تتكون من نوعين: وظيفية (المناخ، التنقل، الجدب) وتجريبية (مرتبطة بالتجربة في التراب؛ نمط الحياة، الاستمتاع بالمناخ ...الخ). هده الارتباطات المعرفية والحسية بالتراب هي نتيجة مكونات هوياتيه، جغرافية، تضاريسية، منتوجاتيه... الخ وكدلك لإرادة الفاعلين العموميين الطامحة الى تغيير، تحويل، تصحيح الصورة الدهنية لترابهم. توجد مجموعة دعامات اساسية لتطوير استراتيجية العلامة الترابية والتي تتطلب تفعيلها من طرف المسؤولين السياسيين؛ خصوصا الشق التواصلي، تنظيم تظاهرات رياضية، او ثقافية( ...)مايرونين ، (2012
5. التنمية المستدامة والتراب:
ان تنمية وتطوير تراب ما، وصورته، يرجع الى تسويق ترابي فعال كرهان اساسي لجدب الاشخاص ورؤوس الاموال، ودعم تنافسيته. هذه التقنيات التسويقية تشمل" مجموعة الاليات التواصلية للتراب، المعتمدة على المكونات الترابية المتواجدة بالفضاء الترابي او في طور الانشاء، من اجل إنعاش الكفاأت، وتكوينها بهدف تطوير الجدب. فمعرفة التراب هي شرط مهم، ولكنه غير كاف لإشعاعه، فالساكنة مطالبة بالتعبير عن اهتمامها لتطوير التراب.
بالإضافة الى ان الاشعاع الجغرافي للتراب يعتمد على تحليل متعدد الابعاد ومندمج، في نفس الوقت زماني وترابي، يمكنه من معرفة نواقص التراب. كدلك يجب الاعتماد على تقنيات القياس لمراقبة مدى تطور هدا الاشعاع، وبالضبط على المستوى الخارجي، وليس فقط على تحليل وصفي لخصائص المجال على مستوى البنيات التحتية والتجهيزات. 
السؤال الاساسي والدي يطرح نفسه، من اجل توقع دهني ناجع، هو: " كيف يمكننا تتمين المجال؟" التموقع الدهني يقارب الاجابة باعتبار انه "للتراب روح" هدا المجاز يفسر لنا دينامية المجال، تحريكه، انشطته وكيفية اتخاد القرار فيه.... فالمجال مبني على "علاقات تكون له الروح". 
وفي هدا الصدد، تمكن المقاربة في:
· معرفة روح التراب، وتتمينها على عدة مستويات: الصورة الدهنية للتراب، الاستقبال، افاق الشراكة .... 
· الرغبة في المشاركة،وبناء روح التراب،المبني على بناء وعود ترابية للوافدين عليه، بعرض مطابق للوعود، ووضعه على ارض الواقع.
وفي نفس النطاق، الدورة 13،للأيام الدولية للتسويق تتمحورمجموعةنقاط أساسية، يمكن سردها كالتالي:
1. إنعاش وتتمين التراب 
2. دور الجامعة في تدوير البحت العلمي، الابتكار، تنمية القدرات وخلق المقاولة
3. العلاقة بين التنمية الجهوية والنجاعة
4. الجدب الترابي وفرص التنمية الجهوية
5. التسويق الجهوي والحكامة
II. محاور الدورة 13للأيام الدولية للتسويق: 
1. هيئات اتخاد القرار التشاركي تتمحور حول: قواعد اتخاد القرار العام
2. الجدب الترابي
3. بناء تمثلات الترابي الجهوي
4. التنوع الترابي والدينامية السوسيو-مؤسساتية للتنمية المستدامة 
5. دور الجامعة في التنمية الجهوية
6. التسويق الترابي،والتموضع الدهني للتراب
7. التنمية الجهوية، الابتكار والأقطاب التنافسية
8. تفعيل مبادئ التنمية المستدامة
9. التسويق الترابي والتنمية الجهوية
10. التسويق المستدام في المقولات الصغرى والمتوسطة
11. دور الاستهلاك المسؤول
12. الدور المؤسساتي في التدبير القطاعي: الطاقات المتجددة، المنتجات المجالية
13. الاقتصادالاجتماعيوالتضامني والتنمية المستدامة
ويتوخى من الاوراق البحثيةما يلي:
· مناقشة فهم وتصور المفاهيم الأساسية لموضوع التظاهرة
· القيام بمقاربات على المستويات الجهوية والوطنية لتجارب لها علاقة التموقعودورهفي التنمية المستدامة للجهة
· عرض تجارب وشهادات لمشاركة فاعلين ترابين في التنمية الجهوية
مقترحات الاوراق البحثية تقدم قبل 20 يناير 2017 الى السيد محمد بن موسى،في ورقتين على الأكثر(على الاكثر 6000 حرف)،للبريدالإلكتروني(jim.marrakech.2017@gmail.com)
معاير التحرير
· حجم الحرف 12، Times New Roman ou Arial
· تباعد 1.15
· هوامش من 2.5 على كل جانب
· تسلسل الورقة كالتالي
· مع ورقة تقديمية:الجامعة،الدولة،الجهة(موضوعالدراسة (، عنوان الورقة، الطلبة المشاركين مع عنوانهم البريدية،الاستاد المؤطر مع عنونه البريدي.
· الملخص

· فهرس

· مقدمة

· المحاور

· مراجع

· مرفقات
مسؤول التظاهرة:
الرئيس الفخري: السيد عبد اللطيف ميراوي: رئيس جامعة القاضي عياض مراكش 
مدير المشروع: السيد محمد بن موسى: مدير المدرسة الوطنية للتجارة والتسيير وأستاذ التسويق في كلية الحقوق مراكش.

اللجنة العلمية:
قمراباعقيد، )جامعةا لقاضي عياضمراكش(
بن ماسومحمد، )جامعة القاضي عياض مراكش(
محمد بن موسى محمد (أستاذ في كلية الحقوق مراكش)
المدنيبنحيون (أستاذ في كلية الحقوق مراكش)
بنرايس أمينة (أستاذ في كلية الحقوق مراكش)
شوقي فريد (أستاذ في كلية الحقوق مراكش)
حنصالي عبد الرحيم، جامعة القاضي عياض مراكش
يونس لفراكسوجامعة القاضي عياض مراكش
بشرى لبزار، جامعة القاضي عياض مراكش
يوسف مكلول، جامعة القاضي عياض مراكش،
رمضان مصطفاوي (أستاذ في جامعة جول فيرن أميان)
منعم الحسين، جامعة القاضي عياض مراكش
فؤاد ناوي (أستاذ في كلية الحقوق مراكش)
الحسين واحي، جامعة القاضي عياض مراكش
وداد إسماعيل، جامعة القاضي عياض مراكش
سيدي محمدريكار (أستاذ في كلية الحقوق مراكش)
محمد العربي سيد مو (أستاذ في كلية الحقوق مراكش)
طارق زهران، مراكش القاضي عياض جامعة

اللجنة المنظمة:
المدرسة الوطنية للتجارة والتسيير
برنامج التظاهرة: 
· إطلاق دعوة المشاركة فيالتظاهرة: 15 ديسمبر 2016
· آخر اجل لاستلاممشاريع الاوراق البحثية: 5 يناير 2017
· الردعلى المؤلفين: 8 يناير 2017
· آخر اجل لاستقبالالاوراق البحثية: 25 يناير 2017
· الرد على المؤلفين: 31 يناير 2017
· بداية المؤتمر: من 20-25 فبراير عام 2017
تموقع الاقتصاد الجهوي والتنمية المستدامة


أي دور للجامعة:


شهادات وتجارب لخمس قارات











